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1. Sumilla

El presente curso de formacién profesional obligatoria de mencién, es de naturaleza tedrica y
practico y tiene como objetivo capacitar al alumno en el andlisis, disefio y gestion de proyectos
audiovisuales, partiendo de la idea y la definicion del mercado de los medios y estableciendo las
légicas del mercado y de los publicos objetivos. La premisa es el rol y las funciones que cumple el
productor como gestor y administrador del proceso de produccion.

El contenido a tratar se refiere a proyecto y viabilidad de su realizacién. Guién y preproduccion.
Marketing de medios y estrategias. Presupuestos y rubros. El personal de producciéon y sus
funciones. Aspectos legales y éticos. Equipos e infraestructura. Plan de rodaje y plan de
produccion.

1l Competencias

= General:

e Ejecuta los conociemientos tedricos de marketing y lenguaje audiovisual aprendidos y
comprendidos por el alumnos durante su formacién universitaria con la finalidad de integralos
al nuevo contexto tecnolégico de comunicacién para que a partir de su integraciéon puedan
generar un pensamiento critico que los invite a experimentar, idear y disefiar nuevas
estructuras de comunicaciéon en &mbitos de produccién y comercializacion.

e Especificas:

e Domina los conceptos sobre el rol del productor audiovisual y los procesos de produccién con
la finalidad de ejecutar una primera propuesta para el proyecto del curso. El alumno tiene una
actitud motivadora y de respeto sobre las ideas del resto de sus compafieros

e Aplica los conocimientos teéricos sobre la estructura del guion para de-construirlos en
escenas y organizarlos en plantillas de desglose de produccion para desarrollar una lista de
requerimientos  (técnicos, de produccién, de realizacién). El alumno trabaja con
responsabilidad y coherencia.

e Formula propuestas de productos transmedia y los estructura segin un plan de comunicacién
haciendo uso de las nuevas herramientas y plataformas de comunicacion. Se solicita una
actitud de respeto y flexibilidad sobre las ideas del resto de compafieros, asi como de
perseverancia y compromiso para llevarlas a cabo de forma coherente.Disefia un producto
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audiovisual neo-mediatico con aplicacion transmedia. Sustenta su proyecto y propone un plan
de accion para poderlo llevar a cabo en mediano o largo plazo. El alumno actian de manera
honesta y coherente, poniéndose metas realistas y con la motivacién para cumplirlas.

Contenidos

12 Semana
e Fundamentos y teorias sobre los procesos y productos audiovisuales: géneros y formatos

22 Semana
e Las etapas en el proceso de produccion.

32 Semana - Evaluacién Continua 1
e Producciéon tradicional (unidereccional) y produccién trans-media (bidireccional —
retroalimentativa)

42 Semana
e La organizacion del equipo de produccion, la relacién entre las areas

52 Semana
e Analisis de guién: desglose de produccion y desglose de escenas. Uso de hojas resumen

62 Semana - Evaluacién Continua 2
e El plan de rodaje: El programa y el cronograma de produccion

72 Semana Examen Parcial
e Estrategias de comunicacion y marketing digital

82 Semana
e Comercializacién y financiamiento

92 Semana

102 Semana

112 Semana - Evaluacién Continua 3
122 Semana

132 Semana

142 Semana - Evaluacién Continua 4
152 Semana - Examen Final

162 Semana - Entrega de Notas|

Metodologia
e Ejercicios practicos
e Uso de herramientas de administracion y organizacion de la produccion.
e Trabajos de investigacion, andlisis y exposiciones
e Andlisis de productos audiovisuales.
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o Disefio y desarrollo del proyecto final.
e Investigacion de campo.

VI. Actividades de investigacion formativa
La experiencia curricular del curso atiende al proceso de investigacion formativa a través de la
elaboracion de una investigacion sobre gestién de proyectos que se presentara en un examen o
proyecto final.
VII. Evaluacién
La evaluacion es permanente durante el desarrollo de las sesiones de clase.
El promedio final del curso es resultado de un ponderado, compuesto por lo siguiente:
= Examen parcial (30%)
= Evaluacién Continua (40%)-> Se registra en cuatro momentos (10%, 10%, 10% y 10%= 40%)
= Examen Final (30%)
Los resultados de la evaluacion CONTINUA 4 se entregaran y publicaran en paralelo a los
resultados del Examen Final.
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